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1. EQUIPA DA ELABORACAO DO PLANO DE AGCAO

Coordenagao: Associacdo de Defesa do Patrimdnio de Mértola

Composi¢ao do Grupo de Trabalho para a Elaboragio do Plano de Agao:
Associacdo de Agricultores do Sul
Associacdo de Defesa do Patrimdnio de Mértola
Diregdo Regional de Agricultura e Pescas do Alentejo
Instituto Nacional de Investigacdo Agraria e Veterinaria
Instituto Politécnico de Castelo Branco
Ecola

Entidades envolvidas na Elaboragdo do Plano de Agdo:
Comunidade Intermunicipal de Baixo Alentejo
Camara Municipal de Beja
Camara Municipal de Castelo Branco
Camara Municipal de Castro Verde
Camara Municipal do Fundao
Camara Municipal de Serpa
Turismo do Alentejo
Centro de Biotecnologia Agricola e Agroalimentar do Alentejo
Instituto de Arte, Design e Empresa — Universitdrio
Instituto Politécnico de Beja
Universidade da Beira Interior
Universidade de Evora
Associa¢do de Agricultores do Campo Branco
Associagdo Nacional de Criadores de Ovinos da Raga Merina
Associacdo de Produtores de Ovinos do Sul da Beira
Cooperativa Oficina da Tecelagem de Mértola
Sociedade Agricola e Industrial do Algarve
Rosdrios 4

ADPM

ACOS
ADPM
DRAPAI
INIAV, IP.
IPCB
Ecola

CIMBAL
CMB
CMCB
cMcev
CMF

CMS

ERTA
CEBAL
IADE-U
IPBeja

UBI

UE

AACB
ANCORME
OVIBEIRA
COT™M
Quinta do Freixo
Rosarios 4
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2. ESTATUTOS

CAPITULO | - NATUREZA

Artigo 12 - Natureza

1 -0 Centro de Competéncias da |3, adiante designado por CCL3, constitui-se como um espago
de discussao, partilha, articulacdo de conhecimentos, capacidades e competéncias, que agrega
os operadores da fileira da L3 (producgao e industria), com os agentes da investigacao, divulgacdo
e transferéncia de conhecimento, potenciando a sua colaboracao.

2 — 0 CCla tem sede na Associacdo de Defesa do Patrimdnio de Mértola, sito em Largo Vasco da
Gama s/n 7750-328, Mértola, sendo que as areas especificas, nomeadamente a experimentacio
e o design, deverdo ser implementadas nos locais mais adequados para o efeito.

Artigo 22 - Missdo

O CCLa tem como missdo promover o desenvolvimento sustentavel e competitivo da fileira da
L3, nas vertentes socioecondmicas, formativa, técnica e ambiental, pela via da cooperacdo
institucional com vista ao reforc¢o da investigacdo, da inovacao e da promocao das boas praticas
e da transferéncia e divulgacdo do conhecimento.

Artigo 32 - Objetivos Gerais e Especificos
1 - 0 CCL3 tem como objetivos gerais:

a) Contribuir para a rentabilizacdo das exploracdes de ovinos com aptidao de carne e |3, tendo
em vista a diversificacdo da agricultura como fator de sustentabilidade do interior;

b) Contribuir para a estruturacdo da fileira da 13 e dos lanificios;

c) Promover uma estratégia de investigacdo e capacita¢do para o setor dos lanificios, focada nos
principais constrangimentos ao nivel da produgao, valorizagao, inovagao e comercializagao;

d) Promover o desenvolvimento de solugGes alternativas ao nivel da produgéo e transformagao,
nomeadamente sistemas de qualidade certificados, com o intuito de assegurar o
posicionamento no mercado e a respetiva competitividade.

2 — 0 CCLa tem como objetivos especificos:
a) Promover a competitividade da fileira da |3, nomeadamente nas zonas rurais de baixa
densidade;

b)Promover o aumento de produgédo de 13 e criagdo de produtos transformados com maior valor
acrescentado;
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c) Contribuir ativamente para a definicdo de uma agenda de investigacao aplicada na fileira da
13;

d) Criar condi¢Ges no terreno para o desenvolvimento da atividade experimental que se
considere necessdria a melhoria da produtividade e da qualidade da |13 em Portugal;

e) Reforgar a inovacdo e a transferéncia de conhecimento cientifico e tecnolégico para a fileira
da lg;

f) Fomentar a criagdo de um Grupo Operacional, nomeadamente, da Tinturaria Natural;

g) Efetuar e divulgar estudos comparativos do setor que ajudem as entidades publicas a definir
as suas prioridades;

h) Promover a partilha de conhecimento entre as varias entidades, com o intuito de dar resposta
de forma mais rapida e eficaz aos diversos constrangimentos;

i) Promover estudos de mercado regional, nacional, comunitario e internacional;

j) Desenvolver uma estratégia conjunta com a industria lanar, no sentido da incorporagao de |3
nacional nos seus processos produtivos;

[) Criar estratégias e politicas de promoc¢do comercial, que passem por acoes de divulgacdo e
sensibilizacdo aos consumidores com o objetivo de aumentar o consumo de produtos
produzidos com |3 nacional tirando partido da valorizacdo patrimonial e cultural;

m) Acrescentar valor a 13 para incrementar o seu consumo a nivel internacional;

n) Desenvolver uma estratégia de promocgdo integrada através da oferta de servicos e
experiéncias turisticas inovadoras e que promovam o acréscimo de visitantes.

CAPITULO SEGUNDO — ORGANIZACAO DAS ATIVIDADES

Artigo 42 - Atividade

Para a concretizagdo da sua missao e objetivos, o CCL3 desenvolve a sua atividade em torno dos
seguintes eixos de atuagao:

a) Produgdo de conhecimento;

b) Transferéncia de conhecimento e tecnologia;

c) Transformacdo e Inovacao;

d) Prestacdo de servicos tecnoldgicos ao setor da L3;

e) Recolha, tratamento e divulgacdo de informacéao referente ao setor da |3 a nivel nacional
e internacional;

f) Promocdo da competitividade e Mercados;
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g) Valorizacdo econdmica do setor da I3;
h) Capacitacdo dos atores do setor;

i) Valorizagdo cultural e histdrico-patrimonial.

CAPITULO TERCEIRO — ORGAOS DE GESTAO

Artigo 52 - Orgdos de Gestdo
Sao drgdos de gestao do CCLa:
a) Conselho Geral;

b) Comissdo Executiva.

Artigo 62 - Comissdo Executiva
1 — A Comissao Executiva é composta por 5 membros do CCLa.

2 — Os cinco membros sdo designados representantes de cada uma das dareas (produgdo,
industria, investigacdo, administragdo local e regional e associagdo de desenvolvimento local),
pelos membros que integrem essa mesma area.

3 — Esta designagdo é feita em reunido do Conselho Geral e 0 mandato tem a duragdo de trés
anos.

4 — A Comissdo Executiva elegerd um Coordenador.

5 - A Comissdo Executiva retne ordinariamente uma vez por trimestre e extraordinariamente
quando for convocada pelo Coordenador, ou por, pelo menos, metade dos seus membros.

6 — As delibera¢des da Comissdo Executiva sdo tomadas por maioria, sendo que em caso de
empate o Coordenador tem voto de qualidade.

7 — Compete a Comissdo Executiva:

a) Coordenar, administrar e gerir os recursos humanos e materiais afetos as atividades
promovidas pelo CCL3, nos termos em que os membros os afetarem a essas atividades;
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b) Propor ao Conselho Geral os Planos Anuais e Plurianuais de Atividades a cumprir pelo
CCL3, que definem as atividades concretas a promover no ambito do CCL3;

c) Elaborar e submeter ao Conselho Geral os Relatérios Anuais e Plurianuais de Atividades;
d) Representar o CCL3 ou delegar a sua representacao;

e) Convocar, preparar e conduzir as reunides do CCLa.

Artigo 72 - Conselho Geral

1 — O Conselho Geral é constituido por todos os membros do CCL3, sendo presidido pelo
membro do Governo responsavel pelo setor da |d ou por quem este delegar tal funcdo e serd
coadjuvado por um vice-presidente e um vogal.

2 — O Conselho Geral reunird ordinariamente duas vezes por ano e, extraordinariamente, por
iniciativa da Comissdo Executiva ou da maioria dos seus membros:

a) Até trinta e um de margo para discussdo e vota¢do dos Relatdrios Anuais e Plurianuais
de Atividades do ano transato

b) Até trinta de Novembro para discussdo e votacdo dos Planos Anuais e Plurianuais de
Atividades do ano seguinte.

3 — Compete ao Conselho Geral do CCLa:
a) Aprovar a Agenda Nacional de Investigacdo aplicada para o setor da L3;
b) Aprovar as areas tematicas de investiga¢do e inovagao;
c) Aprovar os Planos Anuais e Plurianuais de Atividades;

d) Apreciar e aprovar os Relatoérios Anuais e Plurianuais de Execugdo das Atividades.

CAPITULO QUARTO - MEMBROS

Artigo 82 - Categorias de Membros
1 -0 CCL3 é constituido por trés categorias de membros:
a) Membros fundadores
b) Membros parceiros

c) Membros observadores
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2 — Sdo Membros fundadores as entidades que a 29 de abril de 2015 assinaram o Acordo de
Fundacao do Centro de Competéncias La.

3 — S3o Membros parceiros as entidades que venham a ser admitidas e que tenham como
intengdo promover o desenvolvimento sustentavel e competitivo da fileira da L3, nas vertentes
social, econdmica, formativa, técnica, ambiental e cultural.

4 — Sdo Membros observadores as entidades que, através da afetacdo de recursos, mantém ou
venham a manter, uma ligacao efetiva com o CCLa através da participacao regular no ambito
dos objetivos descritos no artigo 39.

5 — Os membros podem ser entidades que se integrem nas seguintes areas:
a) Investigacao;
b) Producao;
c) Transformacao;
d) Comercializagdo e Marketing;
e) Inovacdo e Internacionalizacdo;
f) Desenvolvimento Local e Regional;

g) Patrimdnio, Cultura e Turismo.

Artigo 92 - Admissdo, alteragdes e exclusoes
1 - A admissdo de membros parceiros e membros observadores é realizada mediante:
a) Convite do Conselho Geral;
b) Candidatura do interessado, na qual expressa os motivos da adesao;
c) As candidaturas carecem de validacdo por parte da Comissdo Executiva;
2 — A qualidade de membro (fundador, parceiro e observador) perde-se por:
a) Solicitacdo do interessado, dirigida a

b) Deliberacdo do Conselho Geral.

Artigo 109 - Direitos do Membros
Os membros (de qualquer categoria) do CCL3 tém o direito de:

a) Participar nas atividades promovidas pelo CCL3, incluindo o direito de eleger e de ser
eleito para qualquer cargo nos érgaos de gestao;
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b) Serem informados do funcionamento de todas as atividades desenvolvidas pelo CCL3;

c) Serem representados pelo CCL3 perante as entidades publicas e privadas, em atos para
os quais o CCLa for convocado, convidado ou participar no ambito das suas atividades.

Artigo 112 - Deveres dos Membros
Os membros (de qualquer categoria) do CCL3 tém o dever de:
a) Propor iniciativas a desenvolver pelo CCL3;
b) Participar em todas as reunides dos érgdos de gestdo, para as quais forem convocados;

c) Cooperar com o CCL3 na partilha de informac&o sobre oportunidades de financiamento
para as ac¢des de I&DT nas matérias que venham a ser consideradas prioritdrias e
necessarias para atingir os objetivos gerais e especificos do CCLa.

CAPITULO QUINTO — RECURSOS E GESTAO

Artigo 122 - Recursos

Os recursos humanos e materiais sdo afetos ao CCL3 pelos parceiros, em apoio ao seu
funcionamento (em género, através de recursos financeiros proprios ou por afetacdo de
recursos através de projetos financiados), sendo a afeta¢do formalizada através de memorandos

de entendimento e/ou protocolos de cooperagdo entre as varias entidades e o CCL3.

CAPITULO SEXTO — DISPOSICOES FINAIS

Artigo 142 - Resolugdo de casos omissos ou interpretagdo de casos duvidosos

Os casos omissos ou os de interpretacdo duvidosa sdo resolvidos pela Comissdo executiva e

submetidos por esta a apreciacdo do Conselho Geral, para posterior ratificacdo.
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3. SETOR DA LA

3. 1 DIAGNOSTICO DO SETOR DA LA

A ovinicultura continua a ser um setor importante da economia das zonas rurais de baixa
densidade.

Em Portugal, no periodo compreendido entre 2009 e 2013, a distribuicao relativa das principais
espécies pecudrias manteve-se sem alteragao significativa, sendo os ovinos o efetivo animal com
maior dimensdo em nuimero de cabecas, 36,3% do efetivo total, com 2.067.000 cabecgas. Em
2013 a producdo de ovinos aumentou 1,3% (em 2012 tinha decrescido 3,6%). Segundo dados do

Instituto Nacional de Estatisticas (INE, 2013).

O Alentejo continua a ser a principal regido pecuaria do pais, caracterizando-se por uma elevada
concentracdo dos sistemas de producdo animal, detendo, os ovinos 52,4% do efetivo em 19,4%

das exploracgGes. (INE, 2013).

De salientar que, embora se tenha registado uma reducdo do nimero de exploragdes houve um
aumento generalizado da dimensdo média do efetivo da exploracdo, tendo passado os ovinos
de 42,9 para 46,9 cabecas por exploracdo segundo a mesma fonte.

Quanto a producdo de I3, registou-se um aumento expressivo entre 2011 e 2012, sendo
respetivamente a producdo nestes anos de 5.864 toneladas e 6.025 toneladas. Os ultimos
registos de 2013 refletem uma pequena diminuicdo da produgdo com valores de 6.011

toneladas.

De acordo com o INE, no que refere a nomenclatura combinada, no “capitulo 51 - I3, pelos finos
ou grossos”, subcapitulo “Ia ndo cardada nem penteada”, verifica-se que os valores da
exporta¢do da |3 diminuiram ligeiramente de 2012 para 2013 de 4.179 toneladas para 4.117
toneladas, sendo o custo por Kg em 2012 de 1,69€ e em 2013 de 1,51€. Seguindo a mesma
tendéncia verificou-se uma diminui¢cdo das importagdes e do valor pago por Kg, em 2012 de
5.565 toneladas por um valor de 1,61€/kg para 5.541 toneladas, por um valor de 1,34€/kg em

2013, conforme grafico 1:
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Gréfico 1- Quantidade de producdo, exportagdo e importacdo de La ndo cardada nem fiada
(2012/2013)
Fonte: INE

Os valores relativos a exportagdo praticados em Portugal sao mais baixos do que os valores
médios da Unido Europeia. Segundo dados do EUROSTAT, os paises com os valores mais

expressivos sdo a Franga com 3,5€/kg e a Irlanda com valores de 2,5€/kg.

Relativamente ao saldo entre as importacées e exportagdes verifica-se que em Portugal apenas
% da quantidade de |3 produzida fica em territério nacional, sendo a restante quantidade

exportada.

A Unido Europeia continua a manter uma posicdo relevante na producdo mundial de fios e
tecidos de 13 bem como no comércio destes produtos. Sé recentemente alguns dos produtores
mundiais de I3 mais importantes, como a Nova Zelandia, o Uruguai, ou a China, contrariaram

esta tendéncia e conseguiram desenvolver a industria de lanificios.

Os fios e os tecidos de 13 sdo considerados uma matéria-prima cara, a exigéncia de mao-de-obra
qualificada e o processo de produgdo longo e complexo resultam num produto que, apesar de
melhor qualidade, é mais caro, destinando-se sobretudo a consumidores com maior poder de

compra e mais exigentes.

A nivel nacional, a 13 tem registado, na ultima década, um ligeiro renascimento, com o
investimento de algumas empresas na criagdo e renovagao de unidades para a producdo de fios

“made in Portugal”. A indUstria aposta também cada vez mais em linhas de produtos
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marcadamente ecoldgicos, no intuito de responder a um consumidor mais informado e
exigente. Com esta crescente preocupagao ambiental, a utilizacdo da I3 representa uma fonte
alternativa de grande potencial econdmico, que se torna vital para a sobrevivéncia das industrias

num mercado global e competitivo.

e Exportagdo de L3

No que concerne aos mercados ao nivel da exportacao, a |13 é expedita de duas formas: |3 lavada
e 13 ndo lavada, segundo dados da “Divisdao de Estatisticas da Organizacdo das Nacdes Unidas
para Alimentacdo e Agricultura” (FAOSTAT), para os anos 2010 e 2011, tratando-se dos mais
recentes dados, a 13 lavada foi exportada para 10 paises, sendo a Espanha o pais que mais
importa 13 lavada nacional, verificando-se ainda neste segmento um mercado extracomunitario

interessante, conforme grafico 2:

Exportagdo L3 lavada 2010/2011 (ton)
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Grafico 2- Exportacdo de L3 lavada (2010/2011)
Fonte: FAOSTAT

Relativamente a exportacdo da 13 n3o lavada, para o periodo 2010/2011, teve como destino 6
paises, sendo o espag¢o Econdmico Europeu o mais interessante, com a Espanha a ocupar o

segundo lugar na tabela de exportagdes, conforme grafico 3:
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Grafico 3 — Exportagdo de L3 ndo lavada (2010/2011)
Fonte: FAOSTAT

e Importacao de L3

Nas importacdes, a semelhanca das exporta¢oes, também a |3 chega ao mercado nacional sob

a forma de |3 lavada e |3 ndo lavada.

Quanto aimportagdo de |13 lavada, a mesma é rececionada dos cinco continentes ainda que, com

predominancia da |3 produzida em Espanha conforme grafico 4:

Importagdo La lavada 2010/2011 (ton)
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Grafico 4 — Importagdo de L3 lavada (2010/2011)
Fonte: FAOSTAT
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No que concerne a importagao de |13 ndo lavada verifica-se que Espanha é o principal fornecedor

do mercado nacional, conforme grafico 5:

Importacao I3 ndo lavada 2010/2011 (ton)
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Grafico 5 — Importacdo de L3 n3o lavada (2010/2011)

Fonte: FAOSTAT

Quanto aos valores de transacdo de 1a podemos concluir que os valores de 13 lavada quer ao

nivel da importagdo quer da exportagao sdo superiores aos de 13 nao lavada e que os pregos de

exportacdo de 13 lavada e ndo lavada sdo superiores aos prec¢os da importagdo. Conclui-se que

Portugal exporta |13 a um prego superior ao pre¢o a que importa como se verifica na tabela 2:

Valores Délares (2010-2011)

Exportagao de 13 lavada 3,53
Exportagao de 13 ndo lavada 2,96
Importagdo de 13 lavada 2,31
Importagdo de 13 ndo lavada 1,21

Tabela 4 — Resumo dos valores dos pregos de exportacdo e importacdo de L3 lavada e ndo

lavada (2010-2011)
Fonte: FAOSTAT
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3.2 ANALISE DO SETOR DA LA NOS DOMINIOS SOCIOECONOMICO, FORMATIVO,
TECNICO E AMBIENTAL

OPORTUNIDADES (Mais valias do setor)

SOCIOECONOMICO = |nstituicdes publicas e privadas com competéncia para

intervencgdes positivas;

= Promocgado do cooperativismo;

=  Maior consciéncia de responsabilidade social;

=  Preocupacdes crescentes com a sustentabilidade e a qualidade de
vida;

= Complementaridade com as restantes atividades agricolas das
regioes;

= Criacdo de emprego e promocdo / fixacdo das populagdes rurais;

= Revitalizar o tecido econdmico ligado a I3;

= Racas autéctones com boa capacidade lanar;

= Disponibilidade de plantas tintureiras no territdrio;

= (Criacdo de unidades regionais de lavagem;

= (Criacdo de industria;

= |ncorporagao da |a nacional nos processos produtivos;

=  Espago para o desenvolvimento do setor dos lanificios;

=  Procura por parte do mercado internacional;

=  QOportunidades de negdcios em novos mercados;

= Aumento da procura de produtos “eco friendly”;

= Certificagdo ecoldgica de produtos/entidades certificadoras;

= Surgimento de nichos de mercado que valorizam as tradicGes, as
herancas culturais, o hand made / craftsmanship de qualidade e
contemporaneo;

= |nternacionalizacdo;

=  Marca Portugal;

= Mercado para animais de alta competicdo de valor muito elevado,
(por exemplo suadoiros e mantas para cavalos);

=  Mercado para idosos e criangas;

= Surgimento de turismo cultural de qualidade;

=  Forte sentido identitario;

= O crescimento dos niveis de formac¢do das populagdes que motiva
a busca e a valorizagdo das raizes;

= Organizagao do Festival da L3;

= Uma rede de vias de comunicag¢do que liga o interior ao litoral.

FORMATIVO = Fomento da formagdo profissional e a educacgdo para a
sustentabilidade;
= Diversidade de oferta de formacgao;
= Publico-alvo utilizador de tecnologias de informacgao;
= Possibilidade de formar novos artesaos, revitalizando as técnicas ja
existentes;
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TECNICO

Inovacgdo através da utilizagcdo de novas tecnologias;
Parcerias de trabalho em redes internacionais;

Possibilidade de criar produtos inovadores;

Programa de melhoramento animal;

Possibilidade de avaliagdo da produtividade e da qualidade da
I3 de ovinos produtores de carne, face ao maneio reprodutivo
e alimentar decorrente de sistemas de producao considerados
de interesse para o territdrio;

Possibilidade de desenvolvimento no terreno
experimentacdo, considerada de interesse para a melhoria da
produtividade e da qualidade da 13 através do rebanho de
ovinos do genétipo Merino Branco, existente na Herdade da
Mitra da Universidade de Evora;

Aproveitamento de reprodutores devidamente identificados
dentro do Livro Genealdgico das Racas Merina Branca e
Merina Preta;

A existéncia do Nucleo de Produtores de Las Finas;

O trabalho que tem sido realizado com as |as Nacionais;

O trabalho desenvolvido pelas diferentes associacoes
detentoras dos Livros Genealdgicos (racas autoctones e
exoticas).

AMBIENTAL

Manutencgdo da paisagem rural;

Valor crescente da importdncia da multifuncionalidade dos
espacos rurais e complementaridade aos sistemas agricolas
tradicionais;

Utilizacdo sustentavel de racas autdctones;

Combate a desertificacdo geografica com a aposta do
alargamento das zonas fundamentais que todo o processo
envolve;

Produto mais saudavel que ndo absorve cheiros;

Valorizagdo dos animais de extensivo em pastos naturais
através da certificacdo da origem ou outra.

18

Centro de Competéncias da La

Plano de Agdo



CONSTRAGIMENTOS (Problemas que afetam o setor)

SOCIOECONOMICO = A L3 ser considerada na UE como um produto industrial e

ndao como um produto agricola;

=  Valor acrescentado maximo apenas ser conseguido com a
existéncia completa da fileira;

= Afastamento entre a producdo e a industria;

=  VariagOes dos precos da |3 ao produtor;

= Custos elevados de certificacao;

= N&o existéncia oficial do Modo de Producdo Bioldgico do
produto 13;

= |nexisténcia de locais de concentracao de L3;

= Insuficiéncia de unidades de lavagem e transformacao da I3;

= Dificuldade em atrair investimento;

= Necessidade de organizacdo da producdo;

= Insuficiente diversificacdo de produtos;

= Caracteristicas da |3 nacional impedem uma utilizagao mais
vasta;

= Falta de empresas Portuguesas que realizem extratos de
corantes naturais em Portugal Continental;

= Baixo valor da matéria-prima;

=  Competicdo com fibras sintéticas;

= Concorréncia dos paises com mais tradicdo;

= Paises emergentes apresentam nos mercados europeus
produtos a precos inferiores;

=  Estilo de vida dos ultimos anos esta mais virado para a Fast
Fashion do que para a Slow Fashion;

= Envelhecimento da populacgdo;

= Falta de sensibilizacdo para a funcdo de pastor;

= Falta de apoio ao associativismo;

= Despovoamento humano;

= Perigo de perda de tradi¢des, identidade e valores culturais
associados a |3;

= Degradagdo do patrimdnio cultural associado a |a.

FORMATIVO = Falta de formagdo especializada para os agricultores;
= Cursos muito tedricos e pouco praticos;
=  Conhecimento codificado versus conhecimento contextual;
= Falta de pessoal qualificado para tipificagcdo e classificacdo
de I3s;
= Falta de pessoal qualificado para a tosquia.
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TECNICO

Inexisténcia de informacdo nacional e atual sobre as
caracteristicas das fibras;

Falta de técnicos qualificados;

Falta de comunicagdo entre o ensino superior e a producao;
Deficiente sensibilizacdo, por parte dos criadores de ovinos,
das Organizacbes da Producdo e da Tutela (regional e
central) para a tematica das I3s;

Inexisténcia de um Plano Nacional de Desenvolvimento do
Sector Laneiro;

Inexisténcia de um laboratdrio operacional para analises de
I3s;

A 13 ndo estar incluida nos Programas de Conservacdo e
Melhoramento Genético das diferentes racas nacionais;
Falta de conhecimento sobre as plantas tintureiras
existentes em Portugal;

Falta de ensaios de campo piloto experimentais para avaliar
o potencial de novos ecotipos vegetais tintureiros
identificados como tendo potencial para aplicacao
industrial;

Reduzida informacdo sobre o mercado das fibras produzidas
em Portugal;

Diversidade de tipos de I|3s existentes nos diferentes
rebanhos;

Mais sensivel ao ataque de insetos (traca);

Encolhe na lavagem.

AMBIENTAL Possibilidade de residuos de fitofarmacos ou outros
guimicos provenientes da alimentacdo dos animais;
Perda do patrimdnio genético.
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3.3 PLANO DE ATUAGAO

No sentido do cumprimento dos objetivos gerais e dos objetivos especificos do CCl3, a
estratégia do Plano de Atuagao apresentada tem com base a seguinte estrutura:

PROJETOS/ACOES PROJETOS/ACOES

ESTRUTURANTES COMPLEMENTARES

PRODUCAO
o
o
O
INVESTIGAGAO CAPACITACAO e
Ll
DESENVOLVIMENTO '5
TECNOLOGICO a
- ESTRUTURAGAO DA 2
INOVACAO o
FILEIRA S
=
| 2
INOVACAO, DESIGN "
E TINTURARIA 9:
(&)
NATURAL 2
N
o
o
<
COMERCIALIZACAO MERCADOS E >
E MARKETING COMERCIALIZACAO
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A. PRODUCAO - Projetos e Agdes Estruturantes

da la

Racas Autoctones
Portuguesas
INIAV, IP

DRAPAL

UE

UBI

identificados

PROJETOS/ACOES PARCEIROS RESULTADOS DURAGAO INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS
Programa de Melhoramento | Todas as Associagdes | Implementagao | 5 Anos Numero de
Genético Animal — Vertente | detentoras de Livros | de 1 programa programas
La Genealdgicos de de implementados;
Inclui: Ragas Autdctones melhoramento
Tipificacao de Ias Portuguesas por raga Numero de
e Definicdo de INIAV, IP autdctone ragas alvo do
objetivos de DRAPAL Portuguesa com programa de
selegdo; UE Capacidade melhoramento
e Definicao de UBI Lanar Genético;
estratégias de
selecdo; Numero de
e Criagdo de Nucleos produtores
de selecdo aderentes a
(identificagdo de tipificacdo de
animais de mérito I3s.
genético).
§ Unidades de Concentragdo e | ACOS 2 Unidades de 5 Anos Toneladas de |3
§ Tipificacdo de Las ANCORME Concentragdo e produzida e
= DRAAL Tipificacdo de devidamente
g ° OVIBEIRA Las separada de
l-lu-,l = UBI acordo com os
o b critérios de
< a selecdo.
E Estimar parametros Todas as Associagdes | 1 Estudo com os | 5 Anos Numero de
_'i genéticos de caracteristicas | detentoras de Livros parametros estudos
2 lanares: Genealdgicos de genéticos das
e Pesodo velo, Ragas Autdctones caracteristicas
e Comprimento da Portuguesas lanares
fibra, INIAV, IP
e Diametro da fibra DRAPAL
e Resisténcia da UE
Fibra, UBI
e Ondulado da fibra.
Identificacdo de marcadores | Todas as Associagdes | 1 Relatériocom | 5 Anos Numero de
genéticos associados com detentoras de Livros os marcadores Relatérios
caracteristicas qualitativas Genealdgicos de genéticos produzidos.
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lavagem de I3

PROJETOS/ACOES PARCEIROS RESULTADOS DURACAO INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS
Estudo da Associagdo Todas as 1 Estudo da GWAS 5 Anos Numero de Estudos.
Gendmica Ampla Associagoes
(GWAS) em detentoras de
caracteristicas lanares Livros
(SNP50 Bead Chip) nas Genealdgicos de
racas Merino Branco e Ragas Autdctones
Preto para detetar SNPS | Portuguesas
significativos para estas | INIAV, IP
ragas. Estudo de DRAPAL
associagdo destes com UE
_§ caracteristicas da [3. CEBAL
g UBI
§ Identificagdo de Todas as 20 Exploragdes 5 Anos Numero de
g o ecétipos/variedades Associacoes /efetivos exploragoes
] 8. | com caracteristicas detentoras de analisados; /efetivos analisados
E '§ lanares diferenciadas e | Livros 3Populages/Racga
&" a | caracterizagdo dos Genealdgicos de s analisadas. Numero de
> sistemas de produgdo Racas Autdctones populagdes/ragas
% associados a essas Portuguesas analisadas
§ populagGes INIAV, IP
o DRAPAL
UE
IPB
Operacionalizagdo do INIAV, IP 1 Laboratdrio de 4 Anos Numero de
Laboratdrio de Fibras IPCB Fibras Animais equipamentos.
Animais ADPM operacional
UBI
Unidade Regional de ADPM 1 Unidade 3 Anos Numero de
Lavagem de La. regional de Unidades regionais

de lavagem de |3
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A. PRODUCAO - Projetos e A¢oes Complementares

Plano de Agdo

PROJETOS/ACOES PARCEIROS RESULTADOS DURACAO INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS
Criagdo de um ACOS 1 Referencial paraa | 2 Anos Numero de
referencial para a ADPM produgdo de La em referenciais
certificagdo da la em ANCORME Modo Bioldgico; criados;
Modo de Produgdo CMB
Biologico (MPB) INIAV, IP. Certificagdo de 30 Numero de
IPCB produtores de |3 produtores
IPBeja em MPB. certificados.
UBI
Servigos de Tosquia ANCORME Implementagdo de | 5 Anos Numero de planos
prestados pela 1 plano de servigos de servigos
ANCORME prestados prestados.
Estudo dos sub produtos | CEBAL Diminuicdo dos 4 Anos Numero de
dalavagemdalae IPBeja subprodutos da metodologias
identificacdo de UBlI lavagem implementadas
o metodologias para para reduzir o
E minimizar o impacto impacto
g ambiental. ambiental;
g
-3 o Numero de
g zg subprodutos
g 'g identificados.
,8 a | Estudo comparativo de Quinta do Relatorio de estudo | 5 Anos Numero de
é‘ residuos de 13 e lanolina Freixo comparativo estudos
4 de diferentes rebanhos CEBAL comparativos.
E. em fungdo de nichos de ADPM
g mercado (MPB e Pl)
Estudo dos efeitos Todas as 20 Exploragdes 5 Anos Numero de
ambientais que Associagdes /efetivos exploragdes
influenciam as detentoras de | analisados; /efetivos
caracteristicas lanares Livros analisados;
Genealogicos 3 Populagdes/Ragas
Ao e analisadas. Numero de
Autoctones populagdes/ragas
Portuguesas analisadas.
IPBeja
UE
UBI
ADPM
INIAV, IP
DRAPAL
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B. CAPACITAGAO - Projetos/Ag¢des Estruturantes

PROJETOS/ACOES PARCEIROS | RESULTADOS DURAGCAO | INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS
Escola de Pastores ADPM e Constituicdo de 1 | Inicio 2016 | Numero de
restantes Escola de escolas
parceiros Pastores; constituidas;
10 Pastores Numero de
formados por pastores
ano; formados por
ano;
Concegao de 5
contelidos Numero de
programaticos. conteudos
programaticos.
Recolha de informagao ADPM 1 Rede temdtica | 3 Anos Numero de rede
técnica ja produzida junto das | Entidades do | de difusdo de tematica;
o entidades do SCTN SCTN. informagado ja
g produzida pelas Ntmero de
g entidades do workshops;
g zg SCTN; Numero de
e ,-5 Realizagdo de seminarios;
z§ § 10 workshops, Nimero de
s S o manual de Boas
n 2 Seminarios, A
.8 Praticas.
42
e 1 Manual de
a -
Boas Praticas.
Incorporagdo nos curriculos ACOS 15 Formandos 4 Anos Numero de
dirigidos a jovens, IPBeja capacitados/agdo formandos
nomeadamente Cursos IPCB capacitados.
Profissionais e Institutos DRAPAI
Politécnicos a tosquia, o DRAPC
maneio animal e a tipificacdo UBI
das Ias.
Formacao dirigidas a activos ACOS 3 Agbes por/ano | 4 Anos Numero de agbes
do setor da I3 (pastores, ADPM desenvolvidas;
tosquiadores, etc) DRAPAI 30 Ativos
DRAPC habilitados. Numero de
activos
habilitados.
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PROJETOS/ACOES PARCEIROS RESULTADOS DURACAO INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS
Acdes de Formagdo em AACB 2 AgOes de 2 Anos Numero de agGes
tipificagdo de Ias ACOS formagao por de formagdo por
ADPM distrito (Beja, distrito;
ANCORME Castelo Branco e
IPCB Evora); NUmeros de
2 DRAPAI formandos
r DRAPC 20 Formandos habilitados;
g UBI habilitados/ag3o.
"é lo Numero de
E % 30 Produtores produtores
5 S aderentes a aderentes a
Q0 g tipificagdo de las tipificacdo de Ias.
% 'S Acdes de transferéncia de DRAPAI Elaboragao e 5 Anos Numero de
S conhecimento de investigacdo | DRAPC implementacdo de planos de
_% desenvolvida no ambito do ADPM plano de divulgagdo
a CCl3 junto dos empresarios da | IPBeja divulgacdo de realizados e
industria dos lanificios. DRAPC resultados implementados.
IPCB
UE
uUBlI
CEBAL
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B. CAPACITACAO - Projetos/A¢des Complementares

Plano de Agdo

PROJETOS/ACOES PARCEIROS | RESULTADOS DURACAO | INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS
Acdes de Benchmarking ADPM e Identificagao de 10 | 6 Anos Numero de casos
restantes casos de Boas de Boas praticas
parceiros Praticas ao nivel da identificados;
investigacao
produciio, Numero de Visitas
transformacso, de capacitagdo.
marketing e
exceléncia do
negaocio;
Realizacdo de 10
vistas de
capacitagdo.
" Acdes de formacdo e AACB 10 Formandos 7 Anos Numero de agbes
o workshops de indole ACOS capacitados/ag¢do de formagado;
E tecnoldgica e gestdo ao longo | ADPM
£ de toda a fileira da I3. ANCORME Numero de
%_ 9 COT™M forma.ndos
£ 8 . capacitados.
S S IPBeja
0 a IPCB
S | 8 UBI
<
n UE
% Aprendizagem direta de ADPM 3 AgOes realizadas 3 Anos Numero de agbes
.2_ agricultor para agricultor, na ACOS nos principais realizadas.
e area da ovinicultura com DARPAI distritos produtores
especial enfoque no de la.
aproveitamento da |3 e da
tinturaria natural.
Cursos de tinturaria natural CEBAL Realizagdo de 3 3 Anos Numero de
INIAV, IP. Cursos; Cursos;
Ecola
Rosdrios 4 Capacitagdo de 20 Ndmero de
ADPM formandos por formando por
UBI curso com curso.
competéncias para
exercicio de
tingimento com
corantes naturais.
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C. ESTRUTURACAO DA FILEIRA - Projetos/A¢0es Estruturantes

Plano de Agdo

PROJETOS/ACOES PARCEIROS | RESULTADOS DURACAO INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS
Plano Nacional de Todos os Definicao de 1 2 Anos Plano Nacional de
Desenvolvimento da Fileira parceiros agenda nacional Desenvolvimento
CCL3; para a fileira da 13 da Fileira
através da criagdo
de 1 Compromisso
nacional para o
sector. Criagao no
Ministério da
Agricultura de 1
Grupo de Trabalho
da L3, que seja o
interlocutor do
CCl3, e que com
@ elé dfefina
= o prioridades.
o .= | Contributo dos produtores AACB Realizagdo de 1 1 Ano Numero de
g % para a definicdo de uma ACOS workshop em cada workshops
-E % estratégia nacional para a ANCORME uma das principais implementados
"'u',' zg producdo e valorizagdo da 13 OVIBEIRA zonas produtoras nas principais
,§ -4 IPBeja de 13; zonas produtoras
< E ADPM de I5;
g g IPCB Participac3do de 20 )
E a UBI pessoas/workshop; Numero de
o participantes nos
- Producdo de um Workshops;
relatério final com Ndmero de
a definicdo de uma -
o ) relatérios
estratégia nacional SreR i as,
para a produgao e
valorizagdo da Ia.
Mapeamento de zonas IPBeja Criagdo de um 4 Anos Numero de zonas
produtoras de 13 de qualidade | ADPM mapa geografico geograficas
do territério produtoras da |3;
nacional, com as
zonas produtoras Numero de zonas
de I3 e da sua geograficas
qualidade produtoras de |3
de qualidade.
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C. ESTRUTURACAO DA FILEIRA - Projetos/Ac¢bes Complementares

projetos realizados no ambito
do CCLa.
Implementacdo das agGes.

sensibilizagao.

campanhas de

PROJETOS/ACOES PARCEIROS | RESULTADOS DURACAO INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS

Transferéncia de Todos os Dinamizagdo de 1 2 Anos Numero de redes
conhecimento — Plataforma parceiros rede de dinamizadas;

§ de Ligagdo (entre os parceiros | CCL3 transferéncia de

..g o do CCL3) conhecimento

g i, Andlise dos formatos mais ACOS 1 Estudo sobre os 1 Ano Numero de

%_ iz | adequados para a divulgagdo | ANCORME formatos mais Estudos sobre os

£ % e marketing, considerando: IADE-U adequados para a formatos mais

8 18 Publicidade / Brochuras / ADPM divulgagdo do adequados para a

b4 § Seminarios / Conferéncias / OVIBEIRA CCL3; divulgagdo do

l&oh 2 | Exposigdes / Mostras / Ecold ) CCl3;

5 g campanhas audiovisuais dos Rosdrios 4 Implementacéo de

% & | resultados dos diferentes UBI 5 campanhas de Ndmero de

Q)

o

sensibilizacdo e
de divulgagdo.
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D. INOVACAO, DESIGN E TINTURARIA NATURAL - Projetos/Ac¢oes Estruturantes

internacional
(estilistas e
designs);

Obtengdo de 5
produtos.

PROJETOS/AC@ES PARCEIROS RESULTADOS DURACAO INDICADORE
ESPERADOS S DEFINIDOS
Design e desenvolvimento UBI 5 Produtos 3 Anos Numero
tecnoldgico de produtos IADE-U inovadores com produtos
inovadores, a base de |3 ADPM interesse inovadores para
nacional, e respetivos econémico. decoragdo e
processos, para hovas acessorios.
aplicagdes no ambito da
casa/decoragdo e acessorios
de moda
Desenvolvimento UBI 5 Produtos 3 Anos Numero de
tecnoldgico de produtos IADE-U inovadores com produtos
inovadores, a base de |3 ADPM interesse inovadores para
nacional, e respetivos econdémico. aplicacdes
processos, para hovas técnicas.
aplicagdes de cariz técnico
® |em
e % isolamentos/recobrimentos,
= 2 téxteis automotivos, etc.
g 'g Aplicagdo de I3 cruzada da ADPM 3 Produtos 3 Anos Numero de
> 5 Raga Campaniga em novas COT™M inovadores com produtos
E E utilizagdes, com o contributo | Ecola interesse inovadores
5 'q_) de designers, para solugdes IADE-U econdémico desenvolvido
'2,. ucn inovadoras IPBeja com |3 de raga
> 'g IPCB Campanica
g g U]
‘o ¥ | 100% La Merina Portuguesa | ANCORME Desenvolvimento | 5 Anos Numero de
a g ROSARIOS4 de 2 novos fios de Novos Fios de I3
g ADPM I3 100% Merina produzidos.
UBI Portuguesa.
AcOes estratégicas ao nivel ADPM Estabelecimento 4 Anos Numero de
da inovagdo na aplicagdo da | Ecola de 3 parcerias a parcerias;
E COTM nivel nacional;
IADE-U Numero de
IPBeja Estabelecimento novos produtos.
IPCB de 2 a parcerias a
UBI nivel
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PROJETOS/ACOES PARCEIROS | RESULTADOS DURACAO INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS
Langadeira - Oficina de ADPM Criagdo de 1 espago | 4 Anos Numero de
criatividade cientifica UBI gue promova a espacos criados.
IADE-U criatividade, a
UE inovagao e o
IPB empreendedorismo
IPCB através da
COTM concretizagdo de
ideias, produtos e
iniciativas.
© | Grupo Operacional da CEBAL Criagdo de fichas 4 Anos Numero de fichas
» § Tinturaria Natural INIAV,IP. técnicas baseadas técnicas
"g ‘zu Ecold nos corantes realizadas;
g i Rosérios 4 naturais ,
5 | L ADPM identificados Numero de
2 2 variando o tecnicos
ﬁ = substrato tinto. especializados na
- “:" produgdo,
é" %" extracdo e
2 8 utilizacdo de
1] o corantes naturais;
.§. ,§
Q. 3 NuUmero de
= corantes
estudados;
Selegdo de
Ecdtipos Vegetais.
Incorporagao de corantes ADPM 5 Processos 3 Anos Numero de
naturais no processo COTM produtivos com processo
produtivo da COTM INIAV,IP incorporagao e produtivos com
UBI corantes naturais. incorporagdo de

corantes naturais
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E. MERCADOS e COMERCIALIZACAO - Projetos/Ac¢bes Estruturantes

internacionais;

Realizagdo de 6
missoes de
internacionalizagdo;

Realizacdo de 6
missoes inversas;

Organizagdo de 3
Encontros de
oportunidades de
negocios.

PROJETOS/ACOES PARCEIROS | RESULTADOS DURACAO | INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS
Estudos de marketing e UBI Edicao de estudo que | 3 Anos Numero de
branding relativos aos IADE-U inclui: estudos
produtos da fileira da |3 Conhecimento do efetuados.
nacional, nomeadamente mercado;
perfil do consumidor, zonas
geograficas, canais de Potencialidades de
distribuicdo, localizagdo dos criacdo de uma
pontos de venda, promogao e marca ou de marcas.
presenca em feiras e imagem
grafica.
" Acdes estratégicas ao nivel de | ADPM Organizagdo de 3 5 Anos Numero de
9 ,8 comercializagdo ANCORME eventos nacionais organizagdo de
E § Ecola (por ex. Festival da eventos nacionais
2 o ROSARIOS 4 13) e 3 eventos e internacionais;
=] s . S
E = UBI- internacionais;
ﬁ g ACOS Numero de
18 o Quinta do Participagdo em 12 participagao em
&" 2 Freixo eventos nacionais e 6 eventos nacionais
E -‘% DRAPAL eventos e internacionais;
O =
oy ()
2 |s

Numero de
missdes inversas;

Numero de
organizagao de
oportunidades de
negaocios.
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E. MERCADOS e COMERCIALIZACAO - Projetos/A¢des Complementares

Implementacgdo de
1 campanha ao
consumidor.

PROJETOS/AC@ES PARCEIROS | RESULTADOS DU RACAO INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS
Participagdo em Feiras ANCORME Desenvolvimento 2 Anos Numero de
ACOS de 1 programa de programas de
" ROSARIOS4 participagao em participagao em
o = feiras e eventos feiras.
©
r '% em parceria com
g o= diversos
() © d
4 'S operadores
£ (7] L3 — Saude e bem-estar Quinta do 1 Estudo sobre os 3 Anos Numero de
o £ . -
(&) o Freixo beneficios na Estudos
n O , e
lg ) ADPM saude da utilizagdo efetuados.
g 8 UBI de produtos
E g CITEVE confecionados
5 o CENTI com 13;
) =
S
o
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VALORIZACAO E PROMOGCAO DO TERRITORIO

PROJETOS/ACOES PARCEIROS RESULTADOS DURAGCAO INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS

Centro de Ciéncia | ADPM 1 Centro de Ciéncia | 5 Anos Numero de
Viva da L3 INIAV.IP Viva constituido Centros criados.

DRAPAL

COT™M

UBI

IADE-U
Em Pezinhos de L3 — | ADPM Organizagdo de 2 4 Anos Numero de
Festival de Danga | ERTA festivais Festivais.
Contemporanea
Projeto integrado de | ADPM Edicao de 4 Anos Numero de
levantamento de | CMB Documentos corpus
praticas, tradicées e | Outros documentais
memoérias (orais e | Municipios criados.
materiais) ERTA

COTM
Estudo e UBI (Museu de Desenvolvimento do | 3 Anos Percentagem de
implementagdo de Lanificios) turismo; turistas;
iniciativas publicas ADPM
de divulgacio das IADE-U Valorizagdo Percentagem dos
tradicBes, da econémica dos resultados
HeaeEdE @ de produtos de I3; econdémicos;
heran.ga cuI\tuEaI Melhoria das Percentagem de
B 2 (2, condicdes de vida melhoria das
aumentando o seu " .

) das populagdes. condigOes de
enraizamento nas vida.
populagdes, em
territdrios de forte
historia laneira,
contribuindo para o
desenvolvimento do
turismo e a
valorizagao
econémica dos
produtos de |3
A tecelagem COTM Implementacdo de 4 Anos Numero de
tradicional: Municipios um processo de edigses;
processos, ERTA valorizagdo da
utilizagGes e Entidades do tecelagem Ntmero de
geografias SCTN tradicional e Projetos

ADPM TEEETE desenvolvidos e
cMCcV promocionais. terminados.
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VALORIZACAO E PROMOGAO DO TERRITORIO

PROJETOS/ACOES PARCEIROS RESULTADOS | DURAGAO INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS

Identificagdo de Camaras 3 Jornais 5 Anos Numero de jornais
agentes e projetos de Municipais regionais e 2 regionais e
animacao turistica na ERTA nacionais com nacionais que
vertente das ADPM artigos sobre publicitem ofertas
experiéncias que ofertas turisticas;
envolvam atividades turisticas na
associadas a fileira da 13 tematica da I3; Numero de
no territdrio projetos de
Alentejo/Ribatejo. 2 Projetos de animacao;
Valorizagdo e animageo; Numero de
consequente promog3o 1000 Visitantes. visitantes.
destes projetos.
A pastoricia regional: ERTA 1 Projeto 4 Anos Numero de
criagdo, transumanciae | UBI implementado Projetos
agricultura UE desenvolvidos e

ADPM terminados.

IPCB

IPBeja

Municipios

cMcv
Pastoricia e tecelagem: | Municipios 1 Projeto 2 Anos Numero de
sitios, geografias e UBI implementado Projetos
actividades IPCB desenvolvidos e

IPBeja terminados.

ADPM

ERTA

COT™M

cMcv
Elaboragdo de Municipios 3 Propostas 6 Anos Numero de
propostas turisticas ERTA turisticas propostas.
relacionadas com a UBI relacionadas
tematica da pastoricia e | IPCB com a
da tecelagem IPBeja pastoricia

COT™M

ADPM

cMcv
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VALORIZACAO E PROMOGAO DO TERRITORIO

PROJETOS/ACOES

PARCEIROS

RESULTADOS
ESPERADOS

DURAGAO

INDICADORES
DEFINIDOS

Implementagao de
estratégias de
empreendedorismo
visando o
desenvolvimento, a
promogao e a
valorizagao de clusters
de hand made /
craftsmanship de
produtos de I3, com
qualidade e design
contemporaneo,
associados a
estratégias de Slow
Fashion,
sustentabilidade
ambiental e social.
Inovagao e valorizagao
dos produtos através
do cruzamento da
fileira da 13 com
outras artes & oficios.

IADE-U

UBI (Museu
de Lanificios)
ADPM

Criacdo de 3
empresas;

15 pessoas a
trabalhar nas
atividades.

6 Anos

Numero de
empresas;

Numero de
pessoas a
trabalhar nas
atividades.

Estudo e
implementagdo de
iniciativas publicas de
conservagao do
patrimoénio cultural,
arquitetoénico e
industrial, em
territdrios de forte
historia laneira,
visando as populagdes
locais, o turismo e a
valorizagdo econdmica

dos produtos de I3

UBI (Museu
de Lanificios)
ADPM
IADE-U
CMCV

Desenvolvimento do
turismo;

Valorizagdo
econdmica dos
produtos de |3;

Conservagao do
patriménio.

5 Anos

Percentagem de
turistas;

Percentagem dos
resultados
economicos;

Percentagem da
melhoria das
condigOes de
vida.

36 | Centro de Competéncias da La
Plano de Agdo




VALORIZACAO E PROMOGAO DO TERRITORIO

cientifica, tecnoldgica
e cultural, em que se
evidenciam e
promovem os
resultados dos
diferentes projetos e
as tradigdes, a
identidade e a heranga
cultural associadas a
1a.

duas exposicoes
itinerantes.

PROJETOS/ACGES PARCEIROS RESULTADOS DU RACAO INDICADORES
ESPERADOS DEFINIDOS

Realizagdo de UBI (Museu de | Realizagdo de 3 6 Anos Numero de

Seminarios / Lanificios) seminarios; semindrios;

Conferéncias / ADPM )

ExposicBes / Mostras, | IADE-U Nume.:rcj de

com edigdo de cMcv . EXPOSICOES.
Realizagdo de

brochuras, de natureza | COTM
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4. EIXOS DE INVESTIGAGAO E DE CONHECIMENTO PARA O FUTURO

AREA DE INTERVENCAO EIXOS DE INVESTIGACAO

PRODUGAO * Tipificagdo das l3s;
= Definicdo do Programa de Melhoramento e Conservagdo de
Racas Autéctones;
= Estimar parametros genéticos de caracteristicas lanares:
=  Peso do velo;
=  Comprimento da fibra;
= Diametro da fibra;
= Resisténcia da fibra;
=  Ondulado da fibra.
= |dentificacdo nas  diferentes racas de  possiveis
ecétipos/variedades com caracteristicas lanares diferenciadas
do resto da populagdo;
= (Caracterizacdo dos sistemas de producdo associados a essas
populacdes na perspetiva de identificar fatores ambientais
associados com a diferenciagao;
= Efeitos ambientais que influenciam as caracteristicas lanares.
Efeito raca/gendtipo;
= CorrelacGes genéticas e ambientais entre diferentes
caracteristicas lanares;
= CorrelacGes genéticas e ambientais entre caracteristicas
lanares e outras caracteristicas produtivas (efeitos diretos e
maternais para o peso ao desmame e prolificidade);
= |Implementacdo da avaliagdo genética para caracteristicas
lanares nas racas autdctones;
= |dentificagdo de marcadores genéticos associados com
caracteristicas qualitativas da I3;
= Estudo da Associagdo Gendmica Ampla (GWAS) em
caracteristicas lanares (SNP50 Bead Chip) nas ragas Merino
Branco e Preto para detetar SNPS significativos para estas
racgas. Estudo de associa¢do destes com caracteristicas da Ia.

CAPACITACAO = Estudo de agBes de formagdo e workshops visando a passagem
do conhecimento ancestral para as novas geragoes;
= Estudo de agGes de formagdo de indole tecnoldgica, gestdo e
gestao cultural.
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AREA DE INTERVENCAO EIXOS DE INVESTIGACAO

ESTRUTURACAO DA = Analise dos formatos mais adequados para a divulgacdo e

FILEIRA DOS LANIFICIOS marketing, considerando: Publicidade / Brochuras / Seminarios
/ Conferéncias / Exposi¢des / Mostras, em que se evidenciam
as tradigdes, a identidade e a heranga cultural associadas a 13,
e os resultados dos diferentes projetos realizados no ambito do
CCLa.

INOVACAO = Utilizacdo da 1a em aplicagbes técnicas, como isolamento

acusticos e térmicos em téxteis automotivos;

= |dentificacdo e caracterizacdo de aplicagbes inovadoras da |3
em produtos diferentes do vestudrio como assessorios de
moda e casa e decoracgao;

= Desenvolvimento de produtos com forte carga tradicional, mas
dirigidos a aplicacdes e/ou com design contemporaneos;

= Definicdo de estratégias de Slow Fashion na fileira da Ia:
promocdo e valorizagdo de clusters de hand made /
craftsmanship de qualidade e contemporaneo, associados a
estratégias de sustentabilidade ambiental e social.

DESIGN =  Contributo do design para acrescentar valor: aos produtos; as
atividades de fomento da perpetuacdo das raizes, da
identidade, da tradicdo e da heranca cultural; a imagem e
comunicag¢do das mensagens; a promogao e divulgagao; etc.

=  Contributo do design na definicao de propostas de intervenc¢ao
e para o projeto de solugdes inovadoras de aplicagao;

= Contributo do design para o desenvolvimento de produtos
e/ou aplica¢des inovadoras ou com inovac¢do incremental;

= Contributo do design para o desenvolvimento de produtos com
forte carga tradicional, mas dirigidos a aplicaces e lifestyle
contemporaneos;

= Contributo do design nas estratégias de Slow Fashion.

TINTURARIA NATURAL = Obtencdo de conhecimento sobre corantes vegetais a partir de
plantas autdctones e outras, bem adaptadas as condicGes
edafo-climaticas do pais;

= QOtimizagdo dos procedimentos de extragdo dos pigmentos ou
dos corantes vegetais através de metodologias amigas do
ambiente;

= Avaliagdo da qualidade da matéria corante (colorimetria;
estabilidade a luz, termoestabilidade, etc) ;

= Avaliagdo da qualidade do tinto (matéria corante e substrato)
ao nivel da analise colorimétrica, da solidez a luz, solidez ao
calor e solidez a lavagem.

= |dentificagdo e avaliacdo de outras aplicac¢oes;

= Avaliagdo da fixacdo do corante a fibra e poder de igualizaca
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AREA DE INTERVENCAO

EIXOS DE INVESTIGAGCAO

TINTURARIA NATURAL

Otimizacdo de métodos laboratoriais para a extracdo de

(cont.)

corantes vegetais;

Otimizagdo das técnicas de conservacdo das matérias-primas;

Desenvolvimento dos processos de extragao e sua otimizagao;
Otimizacdo de processos industriais para transformacdo da
atual producdo de I3;

Gestdo de stocks da planta ao produto final;

Anadlise de plantas e de mordentes naturais.

MERCADOS E =  Estudos do perfil do consumidor;
COMERCIALIZACAO = Estudo de formas de comercializagdo: presenca em Feiras,
canais de distribuicdo, tipologia dos pontos de venda;
= Estudos de mercado: zonas geograficas, canais de distribuicdo,
localizacdo dos pontos de venda, etc.;
= Pesquisa de novos mercados e/ou nichos de mercados;
= Prospecdo do mercado cultural e turistico;
PROMOCAO E = Estudos de acOes de intervencdo dos Museus associados a |3;
VALORIZACAO DO = Estudo de iniciativas publicas de divulgacado das tradicbes, da
TERRITORIO identidade e da heranca cultural associadas a 13, aumentando

0 seu enraizamento nas populacdes, em territorios de forte
histdria laneira;

Estudo de iniciativas publicas de divulgacdo das tradi¢des, da
identidade e da heranga cultural associadas a I3, em territérios
de forte histdria laneira, visando o desenvolvimento do turismo
cultural;

Estudo de iniciativas publicas de conservagdo do patrimdnio
cultural, arquiteténico e industrial, em territérios de forte
histdria laneira, visando as populag¢des locais e o turismo;
Estudo da valorizagdo socioecondmica e cultural das
populacgdes através do incremento de clusters de hand made /
craftsmanship da fileira da 13, bem como através da passagem
do conhecimento das antigas geracGes para as novas;
Identificar novas culturas e desenvolver novos produtos de
valor acrescentado.
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5. SERVICOS UTEIS

Os Membros Fundadores do CCla comprometem-se a assegurar os servigos Uteis que venham a
ser definidos, bem como os segmentos a que se dirigem e a desenvolver o respectivo plano de
marketing e de negdcio.

6. COORDENADOR

Os Membros Fundadores do CCIa comprometem-se a identificar um Coordenador com
competéncias de gestdo reconhecidas e com interlocucdo privilegiada com os agentes que se
irdo relacionar com o CCIa.

7. CORPO TECNICO

Os Membros Fundadores do CCla comprometem-se a garantir a formacdo de um corpo técnico
minimo, com qualificacGes reconhecidas, capaz de operacionalizar as principais areas de I&D&I
e servicos a serem prestados pelo CCLa.

8. INSTALAGOES E EQUIPAMENTOS

Os Membros Fundadores do CCLd comprometem-se, de acordo com as suas possibilidades, a
assegurar as instalacbes e os equipamentos necessdrios para o cumprimento dos objetivos

definidos. Os recursos em questao:

e Armazém das L3s, Beja — ACOS;

e Centro de Experimentagdo do Baixo Alentejo — DRAPAI;

e Centro de Estudos e Sensibilizagdo Ambiental do Monte do Vento, Mértola — ADPM;
e Centro de Transferéncia do Conhecimento, Beja — IPBeja;

e Laboratdrio das Fibras Animais, Castelo Branco — IPCB;

e Rebanho de ovinos da Raca Merina Branca, Evora - UE — Pélo da Mitra;

e Oficinas e Laboratdrios da Universidade da Beira Interior - Covilha - UBI

9. FINANCIAMENTO
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Os Membros Fundadores do CCld comprometem-se a acautelar o nivel de financiamento
necessario na fase de arranque e operacionalizacdo do CCl3, através de fontes privadas e
publicas, regionais, nacionais, comunitdrias e extracomunitarias, analisando ainda o
enquadramento dos projetos e a¢des do CCl3, ao nivel de fundos comunitarios de apoio, tendo
nomeadamente em conta a Politica Europeia de Inovagdo, o Programa de Desenvolvimento

Rural, os Programas Operacionais Regionais e os Programas Operacionais Tematicos.

10. RELAGOES INSTITUCIONAIS

Os Membros Fundadores comprometem-se a formalizar a constituicdo do CCl3 e a protocolar as

relagdes institucionais com outros agentes nacionais e internacionais.
Os Membros Fundadores possuem ja protocolos com as seguintes entidades:

= Escola de Pastores da Catalunha, Espanha

= Associacdo Obrador Xiqueta, Catalunha, Espanha

= |nstituto di Biometeorologia - Consiglio Nazionale delle Ricerche Firenze, Itdlia
=  Mundo Lanar, Madrid, Espanha

= Consejo Superior de Investigaciones Cientificas de Barcelona, Espanha

= Universidade de Alta Alsacia - Mulhouse, Franga

= Associa¢do Atelier - Laine d'Europe, Franga

= ETN Association- European Textile Network Association, Hannover, Alemanha
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http://www.cnr.it/
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